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Miquel Huguet, fundador de la empresa catalana.

La edicion de libros de lujo
encuentra su mercado
FACSIMILE CODEX SUPERA LAS PREVISIONES

Expansion. Barcelona

La edicion de libros de lujo
no esta refida con la crisis.
Asi lo considera Miquel
Huguet, un emprendedor
catalan que se dio a conocer
con Nafree, la marca de
agua para biberones enva-
sadaen tetra-brick. Tras ha-
ber desarrollado otros pro-
yectos, Huguet lidera ahora
The Facsimile Codex, una
compaiiia editorial especia-
lizada en facsimiles de ma-
nuscritos ilustrados proce-
dentes de India y de la anti-
guaPersia.

La compaiia lanzo al
mercado en 2011 su primer
libro: El Kamasutra Persa,
del que editd 600 ejempla-
res que se venden a un pre-
ciode 3.800 euros cada uno.
El codice reproduce con
técnicas artesanales 119 mi-
niaturas que tienen mas de
250 afios de antigiiedad.

Segun Huguet, “el pro-
yecto esta resultando todo
un éxito”, ya que en solo
nueve meses se han supera-
do las expectativas que la
empresa se habia fijado pa-

ra todo un afio. Asi, The
Facsimile Codex ha vendi-
do hasta ahora 150 ejempla-
res —el 20% en el extranje-
ro-, lo que se traduce en in-
gresos de 570.000 euros.

La empresa redoblara
ahora su apuesta por este
nicho de mercado con la
venta de una edicion pre-
mium del Kamasutra Persa.
En este caso, los libros estan
estampados con oro real de
22 quilates. Se han editado
cien unidades al precio de
10.000 euros cada una. “Ya
hemos vendido diez, lo que
demuestra que si tienes un
buen proyecto y un plan de
negocio los niimeros salen”,
explica el emprendedor.

The Facsimile Codex na-
i con unos recursos de
125.000 euros aportados
por Huguet y varios busi-
ness angels apasionados por
la bibliofilia y la literatura
oriental. Ademas, ha recibi-
do 90.000 euros entre sub-
venciones y préstamos pu-
blicos otorgados por el ICF,
Acclo y el Institut Catala de
les Industries Culturals.



