INVIERTE 1,25 MILLONES DE EUROS EN LA COMPANIA

La Caixa estrena su nuevo fondo de capital
riesgo para pymes al tomar el 35% de Nafree

Los recursos aportados por la caja se destinaran a financiar el crecimiento y el nuevo plan de marketingy

publicidad de la empresa fabricante de agua sin sodio para la preparacion de biberones.

5.SABORIT. Barcelona

Mas fondos para Nafree,
empresa catalana especiali-
zada en la comercializacion
de agua sin sodio en tetra
brick para la preparacion de
biberones. La Caixa ha inver-
tido 1,25 millones de euros en
tomar el 359 de la sociedad,
fundada por Miquel Huguet
en 2000, La entidad financie-
ra ha efectuado la operacion
através de su sociedad de ca-
pital riesgo, Caixa Capital
Desarrollo (CCD), y ocupari
dos puestos en el consejo de
administracion de la empre-
sa. Los consejeros de La
Caixa en Nafree serdn Jordi
Petit y Oscar Carpio, direc-
tor del Area de capital riesgo
de Caixa Holding y conseje-
ro también de Caprabo.

Se trata de la primera in-
version que realizaLa Caixaa
través del fondo Caixa Pyme
Innovacion —-dependiente de
CCD-, que ha creado este
afio para invertir en peque-
fas y medianas empresas in-
novadoras y con un elevado
potencial de crecimiento,

Mafree ya contaba desde
2003 con una sociedad de ca-
pital riesgo en su accionaria-
do, Molins Capital Inversién
(MCI}, que, tras la entrada
de La Caixa, ha reducido su
participacion del 200 al 1596,
MCI ha acudido sélo parcial-

Nafree elabora toda
su produccion en
Murcia, aunque
quiere instalar una
planta en Catalunya

Miquel Huguet, presidente y fundador de Nafree.Elena Ramén

mente a la ampliacion de ca-
pital, con una aportacion de
50.000 euros. El grueso de las
acciones de la empresa, que
también tiene a un business
angel entre sus socios, conti-
nia en manos de Huguet.
“La incorporacién de La
Caixa a nuestro accionariado
es un acontecimiento impor-
tantisimo para Nafree, ya que
valora en méis de tres millo-
nes de euros una sociedad
que se constituyd hace seis
afnos con un capital de 9Looo
euros”, explicd ayer Huguet,
quien abandond la primera

Segun la compafiia,
el consumo de su
agua contribuye a
reducir las patologias
de los bebés

Entre el supermercado y la farmacia

Mafree basa su negocio en un sofisticado proceso de produccion de
agua sin sodio y enriquedda con calcio que tiene patentado a nivel
internacional. Esta circunstancia explica, segin Huguet, que la
empresa no tenga ninglin competidor."No existe ninglin producto
similar al nuestro en el mercado/asegurd ayer tras afirmar quela
utilizacion de Nafree permite “evitar muchas de las patologias”que
sufren los bebés en sus primeros meses de vida. Segun el
emprendedor catalan, la preparacién de biberones con agua del
grifo hervida o con agua mineral “altera” la composicidn de las
férmulas adaptadas, ya que al final la leche que ingiere el bebé
contiene*un exceso de minerales. "Cerca del 80% de las afecciones
gastrointestinales del lactante pueden deberse a un uso de agua
inadecuada)anadio Huguet, que asegura que su producto esta
avalado por la Sodiedad Espafiola de Gastroenterologla Pediatrica.
SegUin Nafree, en Espana existe un mercado potencial de 110
millones de litros al afio, si se tiene en cuenta que,a los dos meses del
nacimiento, solo el 30% de los nifios siguen con la leche matema. Bl
80% de las ventas de Nafree proceden de la gran distribucion, donde
estd presente en Alcarmpo, Camrefour, Caprabo y El Corte Inglés,entre
oftras cadenas. El resto de los ingresos —cada brick cuesta alrededor
de 0,85 céntimos— comesponden al canal farmacéutico, donde hasta
ahora operaba a través de la marca Aquabebé, que serd sustituida
par Nafree.La firma produce el agua sin sodio en una planta ubicada
en Lorqui (Murcia), aunque su objetivo es implantar un centro de
produccién en Catalunya cuando sus ventas superen los cuatro
millones de unidades. Este afio se comercializaran 700.000 bricks.

linea ejecutiva de una multi-
nacional alemana de alimen-
tacion infantil para poner en
marcha el proyecto.

La nueva ampliacion de
capital inyecta en la empresa
unos recursos adicionales de
1,3 millones a los que se su-
mari un crédito bancario de
Boo0.000 euros que todavia se
estd negociando. Los fondos
se destinardn a financiar la
campaiia de marketing y pu-
blicidad que prevé ejecutar
la empresa en los proximos
afios para dar a conocer sus
productos al consumidor fi-

Molins Capital
Inversién ha
reducido del 20% al

15% su participacion
en la compaiia

nal. “Primero creamos el
producto y entramos en las
cadenas de supermercados;
luego nos centramos endar a
conocer Nafree entre la co-
munidad pediitrica y ahora
iniciamos una tercera etapa
con La Caixa para dirigi
directamente a las mamds”,
afirmd Huguet.

El objetivo de la
empresa fundada

por Miquel Huguet es
facturar 10 millones
en cinco anos

El objetivo de Nafree es
alcanzar una facturacion de
10 millones de euros en un
plazo de cinco afios. El actual
ejercicio se cerrard con unos
ingresos de §00.000 euros,
cifra que supondrd un alza
del 259 . El “gran salto” en la
facturacion, sin embargo, co-
menzard a vislumbrarse en
2007 gracias a los fondos
aportados por La Caixa, Se-
gin Huguet, Nafree factura-
ra 1.8 millones el préximo
afo, lo que supondrd pricti-
camente cuadruplicar las
ventas. El 200 del negocio
procede del mercado exte-
rior, donde la empresa tiene
distribuidores en Portugal,
Kuwait y Emiratos Arabes.



